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En este documento se recogen todos los elementos que 
forman la identidad de marca de Tegoder Cosmetics.

El brandbook nos ayuda a utilizar de forma correcta los 
componentes de nuestra identidad visual y movernos 
dentro de unas guías que permitan mantener la 
coherencia de la marca.
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This document includes all the elements that constitute the 
brand identity of Tegoder Cosmetics.

This brandbook helps us use the different elements of our 
visual identity in a correct way, and move ourselves within 
some guidelines that allow maintaining the brand coherence.
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1 ADN de la marca

Antes de comenzar a usar los elementos de la marca es 
importante que nos conozcas por dentro. Nuestro ADN 

a través de nuestro tono de voz.
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Before starting to use the elements of the brand, it is important 
that you know us inside. Our DNA defines our graphic identity 
and is expressed orally by means of our voice & tone.

Brand DNA



1.1  Propósito

Innovación adaptable.

La innovación se asocia a la creatividad. Se trata 

la creación o la puesta en marcha de algo 
novedoso. De esta manera, la innovación 
también aparece vinculada al progreso.

La innovación produce riqueza porque posiciona 
nuevos artículos, abre o agranda segmentos 
y puede generar puestos de empleo.

Adaptable es quien está abierto a nuevas ideas y 
conceptos, para trabajar de forma independiente 
o como parte de un equipo, y para llevar a cabo 
varias tareas o proyectos.
 

El propósito es esa idea que recoge 
nuestra gran razón de ser. El pensamiento 
central que rige todo lo demás.

vida a aquello que la marca representa.

1 ADN de la marca

Propósito
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Brand DNA Purpose

January 2022

Purpose Versatile innovation
The purpose is that idea that describes 
our great raison d’être. The main thought 
that leads all the rest.

It reflects what we are and what we want 
to be. Remaining faithful, we will manage 
to bring to life what the brand represents.

Innovation is associated to creativity. It is 
about a change or a modification that 
means the creation or the launch of 
something new. This way, innovation also 
appears linked to progress.

Innovation produces wealth because it 
positions new articles, opens or enlarges 
segments and may create new jobs.

Versatile is one who is open to new ideas 
and concepts, to work either independently 
or as part of a team, and to carry out several 
tasks or projects.



1.2  Personalidad1 ADN de la marca

El creador El amante

Personalidad
La personalidad de marca es un conjunto de 
adjetivos emocionales que describen nuestra 
forma distintiva de actuar.
El Creador es el arquetipo que más nos 
representa pero necesitamos tener un poco 
más del amante. Llegamos a ser amante y lo 
perdimos. Hay que recuperar algunas cosas para 
llegar a enamorar.

Son marcas innovadoras 
que siempre van un paso 
por delante. Son aquellas 
que dan a los usuarios la 
posibilidad de desarrollar su 
propia creatividad a partir de 
sus productos de calidad.

Son marcas pasionales y 
seductoras, que transmiten 
entusiasmo y deseo de 
complacer. Impulsan a vivir la 
vida con pasión y entusiasmo.
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Personality

The creator The loverThe brand personality is a group of 
emotional adjectives that describe our 
distinctive way of acting.

The creator is the archetype that 
represents us most, but we need to have 
a little more of the lover. We became the 
lover and we lost it. We need to recover 
several things in order to manage to 
romance

They are innovative 
brands that always have 
an edge. They are those 
that provide the users 
with the possibility to 
develop their own 
creativity starting at their 
quality products.

They are passionate and 
seductive brands, which 
transmit enthusiasm and 
desire to please. They 
motivate to live one’s life 
with passion and 
enthusiasm.
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Brand DNA Personality



1.3  Valores

Somos un equipo de técnicos 
especializados en belleza.

Desarrollamos productos de calidad. 
Esa es nuestra prioridad.

Sabemos lo que necesitan y 
buscan nuestros clientes.

Nos adaptamos a ti y 
a tus necesidades.

1 ADN de la marca

Valores
Los valores de marca son creencias que 
guían nuestro comportamiento y decisiones 
en todas las áreas del negocio.

Estos atributos de la personalidad se nutren 
de nuestro propósito y del arquetipo del 
Creador que es sobre él que vamos a construir 
la marca. Incluimos un rasgo de personalidad 
propio del Amante ya que nos pertenece y 
es algo sobre lo que podemos construir.

CONOCIMIENTO

CALIDAD

PASIÓN

AGILIDAD
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We are a team of technicians who are 
specialised in beauty. KNOWLEDGE

QUALITY

PASSION

AGILITY

We develop high quality products.
That is our priority.

We know what our clients need 
and seek.

We adapt to you and 
your needs.

Version 1.0 January 2022

Brand DNA Values

Values
The values of the brand are those beliefs 
that guide our behaviour and decisions in 
all the areas of the business.

These attributes of the personality are 
nourished with our purpose and the 
archetype of the Creator, which is where 
we will build the brand on. We include 
one personality feature typical of the 
Lover, since it belongs to us and it is 
something where we can build on.



1.4 Tono de voz1 ADN de la marca

Tono de voz

lo que decimos, sino cómo lo decimos. Es muy 
importante tener un tono de voz reconocible.

1.
Sencillo, cercano y elegante. 
Utiliza un vocabulario 
cotidiano, pero educado. 
Busca ser comprendido por 
todo tipo de personas.

3.
Cálido y apasionado. Se 
evocador con tus palabras.

Construye mensajes que vayan 
a enamorar a tu audiencia 
pero sin ser excesivo. Ve 
directo al grano, y expresa 
tu idea de forma atractiva.

4.
Empoderante. Comunica de 
forma asertiva, generando 

en tu audienza.

5.
Prudente. Evita 

Actúa como mediador 
basándote siempre en 
información verídica 
y contrastada.

2.
Habla 

desde la experiencia y el 
conocimiento sin aleccionar 
ni resultar prepotente.
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Voice & Tone
Voice & Tone is the element that defines 
not only what we say, but also how we 
say it. It is very important to have a 
recognisable Voice & Tone

Simple, close and elegant.
Use a daily vocabulary, but 
polite. Seek to be 
understood by any type of 
people.

1.
Sure, with confidence.
Speak from the experience 
and knowledge without 
instructing or being 
arrogant.

2.

Warm and passionate.
Be evocative with your 
words. Build messages that 
make your audience fall in 
love, but without being 
excessive. Go straight to the 
point, and express your 
idea in an attractive way.

3.
Empowering.
Communicate in an 
assertive way, creating and 
building confidence in your 
audience.

4.
Careful.
Avoid controversial 
conversations. Act as a 
mediator always basing on 
truthful and confirmed 
information.

5.
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1.5  Plataforma de marca1 ADN de la marca

Innovación adaptable

El creador El amante

C O NOCIMIE NTOS

Valores

Propósito

Personalidad

Tono de voz

Desarrollamos 
productos de calidad. 
Esa es nuestra prioridad.

Seguro, con 

Sabemos lo que necesitan y 
buscan nuestros clientes.

Cálido y 
apasionado.

Nos adaptamos a ti y a 
tus necesidades.

Empoderante. Prudente.

Somos un equipo de 
técnicos especializados 
en belleza.

Sencillo, cercano 
y elegante.

Innovación vinculada al 
progreso y la creatividad.

Son marcas innovadoras 
que siempre van un 
paso por delante.

Son marcas pasionales y 
seductoras, impulsan a vivir 
con pasión y entusiasmo.

CALIDAD PASIÓN AGILIDAD
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Purpose

Personality

Voice & Tone

Values

Versatile innovation
Innovation is linked to 
progress and creativity.

They are innovative 
brands that always go a 
step forward

We are a team of 
technicians who are 
specialised in Beauty

Simple, close 
and elegant.

Sure, with 
confidence

Warm and 
passionate Empowering Careful

We develop high 
quality products. That is 
our priority

We know what our 
clients need and seek

We adapt to you and 
your needs.

They are passionate and 
seductive brands, they 
drive to life with passion 
and enthusiasm

The creator

KNOWLEDGE QUALITY PASSION A GILITY
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2 Elementos básicos

Nuestra marca se compone de un conjunto de 
elementos que nos ayudan a construir la identidad de 
Tegoder Cosmetics. Entre ellos se incluye logotipo, 
color y tipografía.
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Basic elements

Our brand is formed by a group of elements that help us build 
the identity of Tegoder Cosmetics. The logotype, the colour and 
the font are included among them



2.1  Logotipo

Este es el logotipo principal.

Está compuesto por la palabra 
“Tegoder” en la tipografía 
Philosopher y el tagline descriptivo 
“Cosmetics” en Raleway.

2 Elementos básicos
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Basic elements Logotype

This is the main logotype. It is 
formed by the word “Tegoder” 
in Philosopher font and the 
descriptive tagline 
“Cosmetics” in Raleway.
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2.2  Área libre

El logotipo se compone sobre una 
retícula que nos permite crear 
simetría y orden en los espacios. 
Con la altura de la letra T creamos el 
área que siempre se ha de respetar 
para que la marca respire.

X

2 Elementos básicos
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Basic elements Clear space

The logotype is composed on 
a graticule that allows us 
creating symmetry and order 
in the spaces. With the height 
of letter T, we create the area 
that must be always 
respected so that the brand 
breathes.
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2.3  Logotipo  secundario2 Elementos básicos
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El símbolo que acompaña a 
nuestro logotipo son las letras TDC 
enmarcadas y dispuestas en la parte 
superior y centradas con la palabra 
"Tegoder".

Este logotipo nos ayuda como 
transición de lo que era antes 
nuestra marca, lo usaremos 
como nuestra segunda opción 
y principalmente aplicado a 
packaging y productos.

Símbolo

Logotipo

Basic elements Secondary logotype

The symbol that goes with our 
logotype are the letters TDC, 
framed and placed at the top 
and centred with the word 
“Tegoder”.

This logotype helps in the 
transition of what our brand 
was before, we will use it as 
our second option and mainly 
applied to packaging and 
products.

Symbol

Lopotype
Typographical brand
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2.4  Área libre del logotipo secundario

El logotipo se compone sobre una 
retícula que nos permite crear 
simetría y orden en los espacios. 
Con la altura de la letra T creamos el 
área que siempre se ha de respetar 
para que la marca respire.

2 Elementos básicos
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Basic elements Secondary logotype clear space

The logotype is composed on 
a graticule that allows creating 
symmetry and order in the 
spaces. With the height of 
letter T, we create the area 
that must be always 
respected so that the brand 
breathes.
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2.5  Tamaños mínimos2 Elementos básicos
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Los tamaños mínimos del logotipo 
serán de 200px en digital y 25mm de 
ancho en impresión.

No existe un tamaño máximo, 
podemos ampliarlo todo lo 
que queramos siempre que 
mantengamos una buena 
resolución.

200 px200 px

25 mm25 mm

Basic elements Minimum sizes

The minimum sizes of the 
logotype will be 200px in 
digital printing and 25mm 
printed width.

There is not a maximum size, 
we can enlarge as much as 
we can, whenever we 
maintain a good resolution.
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2.6  Logotipo + tagline emocional2 Elementos básicos
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El tagline emocional es "Cuidamos 
de tu piel" escrito en Raleway 
ExtraLight. Este es el orden de la 
composición que siempre debemos 
respetar.

x

3x

2x

x

3x

Basic elements Logotype + emotional tagline

The emotional tagline is 
“Cuidamos de tu piel” (We 
care for your skin) written in 
ExtraLight Raleway.This is the 
order of the composition that 
we must always respect.
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2.7  Colores principales

La marca Tegoder Cosmetics 
tendrá esta paleta de colores 
principales. Tonos neutros y cálidos 
que usaremos para compensar 
y contrastar con los colores 
secundarios de nuestros productos.

2 Elementos básicos

Egg
RGB 244 · 242 · 237

CMYK 5 · 5 · 8 · 0  

Hex #f4f2ed

Jet
RGB 45 · 45 · 45

CMYK 71 · 61 · 57 · 70  

Hex #2b2b2a

Grullo 
RGB 191 · 182 · 161

CMYK 27 · 23 · 36 · 5  

Hex #bfb6a1

White
RGB 255 · 255 · 255

CMYK 0 · 0 · 0 · 0  

Hex #ffffff

PANTONE P 169-1 C PANTONE Neutral black C PANTONE 7535 C
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Basic elements Main colours

The brand Tegoder Cosmetics 
will have this main colourway. 
Neutral and warm colours that 
we will use to compensate 
and contrast with the 
secondary colours of our 
products.
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2.8  Proporciones color

Estos son los porcentajes 
orientativos que nos ayudarán 
a entender en qué proporción 
debemos hacer uso del color.

2 Elementos básicos
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Basic elements Colour proportions

These are the illustrative 
percentages that will help us 
understand the proportion in 
which we must use colour.
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PAN TONE 

7563 C

2.9  Colores secundarios

Nuestra paleta de colores 
secundarios la usaremos siempre 
aplicada al packaging y a los 
productos. Por esta razón es 

la creación de nuevas líneas.

Generalmente los creamos 
teniendo en cuenta el color actual 
de esa misma línea, de forma que 
conseguimos un cambio más 
paulativo. Son colores con un 
alto contraste sobre el blanco por 
cuestiones de legibilidad. 

2 Elementos básicos

PA NTO NE 
5 5 0 C

PAN TONE 
7701  C

PAN TONE 
7432 C

PAN TONE 
1 67  C

PA NTO NE 
216  C

PAN TONE 
5753 C

PAN TONE 
547 C

PA NTO NE 
5 275  C

PAN TONE 
447 C

PAN TONE 
7449 C

PAN TONE 
5595 C

Hex: #8db8ca

Hex: #812247

Hex: #595477

Hex: #055778

Hex: #5e6638

Hex: #373935

Hex: #bb5d82

Hex: #00303c

Hex: #43273b

Hex: #c2541b

Hex: #d69a28

Hex: #bcccc3
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Basic elements Secondary colours

We will always use our 
secondary colourway applied 
to packaging and products. 
For this reason, it is endless, 
new colours may be added 
during the creation of new 
lines.

We generally create them, 
taking into account the current 
colour of the line, so that we 
obtain a gradual change. They 
are colours having a high 
contrast with respect to white 
colour for a matter of legibility.
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2.10  Desarrollo a dos tintas

Cuando no podamos hacer uso del 
logotipo a color, podemos emplearlo 
en sus correspondientes versiones a 
dos tintas.

Siempre debemos asegurar su 
correcta legibilidad.

2 Elementos básicos
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Basic elements Development in two colours

When we cannot use the full 
colour logotype, we can use it 
in its corresponding versions 
in two colour.

We must always assure its 
correct legibility.
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2.11  Aplicaciones del logotipo

El logotipo se comportará de 
manera distinta en función del fondo 
sobre el que lo situemos.

A continuación vemos cuáles son los 
usos correctos que tiene el logotipo 
en función de esta variante.

2 Elementos básicos
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Basic elements Applications of the logotype

The logotype will behave 
differently depending on the 
background we place it on.

Next, we can see the correct 
uses of the logotype 
depending on this variant.
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2.12  Usos incorrectos

El logotipo es muy sencillo de 
aplicar. Aquí encontraremos algunos 
usos incorrectos que debemos 
evitar.

2 Elementos básicos

No lo usaremos sobre fotografías 
con fondos complejos

Usaremos los archivos facilitados

No lo comprimiremos

No crearemos submarcas no 
contempladas en el manual

No lo escribiremos con otra tipografía

No lo estrecharemos

No cambiaremos su color

No lo rotaremos

No le añadiremos efectos

TEGODER 
COSMETICS
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Basic elements Wrong uses

The logotype is very simple to 
apply. We can find herewith 
some wrong uses we must 
avoid

We will use the files provided and will never 
modify them.

We will not use any other font We will not rotate it

We will not compress it We will not narrow it We will not add effects to it

We will not create sub-brands that are not 
included in the manual.

We will not change its colour We will not use it on photographs with 
complex backgrounds
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2.13 Tipografía principal

La Philosopher es una tipografía… 
(describir la tipografía y sus formas, 
legibilidad, caracterización... con lo 
que representa).

Será una de nuestras tipografías 
principales, y la podremos 
combinar de diferentes maneras 
para crear titulares, destacados y 
numeraciones.

2 Elementos básicos

abcdefghi jk lm 
ñopqrstuvwxyz 
 
1234567890
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Basic elements Main typography

Philosopher is a font… 
(describir la tipografía y sus 
formas, legibilidad, 
caracterización... con lo que 
representa).

It will be one of our main 
typographies, and we will 
combine it in different ways in 
order to create headlines, 
outstanding titles and 
numerals.
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2.14 Tipografía secundaria

Como complemento, emplearemos 
la tipografía Raleway.

Esta tipografía de palo seco se 
caracteriza por(…) y gracias a su 
buena legibilidad, la emplearemos 
para cuerpos de texto, así como 
titulares y subtitulares en función 
del formato.

2 Elementos básicos

abcdefghi jklm 
ñopqrstuvwxyz 
 
1234567890
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Basic elements Secondary typography

As a complement, we will use 
the font Raleway.

This sans serif typography 
features because of (…) and 
thanks to its good legibility, 
we will use it for body text, 
and also for headlines and 
subtitles, depending on the 
format.
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Tegoder tiene unos atributos de personalidad que 
debemos transmitir en todas las comunicaciones. Hay 
que tener en mente siempre estos atributos, también en 
nuestra fotografía.

3 Fotografía
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Photography

Tegoder has some personality attributes that we must transmit in 
all our communications. We must have always in mind these 
attributes, also in our photography.
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3.1  Sistema visual de ventanas3 Fotografía

Nuestra fotografía debe crear un 
universo visual acorde a nuestra 
personalidad y valores de marca. 
Para ello, hemos escogido cuatro 
tipologías de fotografía: personas, 
close ups y texturas, interacción con 
productos y productos.
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Personas

Interacción

Close ups y texturas

Productos

Version 1.0 January 2022

Photography Visual window system

People Close ups and textures

Interaction Products

Our photography must create 
a visual universe according to 
our personality and brand 
values. For such purpose, we 
have chosen four photograph 
typologies: people, close-ups 
and textures, interaction with 
products and products.



3.2  Personas3 Fotografía

El primer tipo de fotografía que 
explicamos en el centrado en las 
personas y en su piel. Intentando 
usar luz natural y diferenciarnos de 
las fotos de bancos de imágenes.
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Photography People

The first type of photography 
we explain is that focussed on 
people and their skin. Trying to 
use natural light and be 
different from the stock 
images.



3.3  Close ups y texturas3 Fotografía

El segundo tipo son fotos con un 
zoom muy acentuado que muestre 
detalles y texturas de los productos.
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Photography Close ups and textures

The second type are those 
photographs with a very 
stressed zoon that shows the 
details and textures of the 
products.



3.4  Interacción con productos3 Fotografía

Otro tipo de fotografías que 
usaremos serán las de personas 
usando nuestros productos y 
recibiendo tratamientos.
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Photography Interaction with products

Another type of photography 
we will use will be those of 
people using our products 
and getting treatments.



3.5  Productos3 Fotografía

La fotografía de nuestros productos 
siempre ha de estar muy cuidada, 
prestando especial atención a la 
iluminación y los fondos.
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Photography Products

The photography of our 
products must be always 
covered down to the last 
detail, paying special attention 
to light and backgrounds.



3.6  Usos incorrectos3 Fotografía

Estos son algunas indicaciones de 
cosas que debemos evitar a la hora 
de elegir nuestras fotografías:

- Imágenes con una calidad 

- Imágenes con colores muy 
llamativos y alejados de nuestra 
paleta de color

- Fotos de bancos de imágenes 
que no nos diferencien de nuestros 
competidores
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Photography Wrong uses

These are some advices of 
things we must avoid when 
we choose our photographs:

Images with an insufficient 
quality and also pixelated.

Images with very flashy 
colours and far away from our 
colourway. 

Photographs from stock 
images that do not distinguish 
ourselves from our 
competitors.



Los elementos básicos pueden construir un sistema de 
comunicación potente y versátil, pero deben integrarse 
siguiendo unas normas de aplicación.

4 Sistema/Layout
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System/Layout

The basic elements may build a powerful and versatile 
communication system, but they must be integrated by 
following certain application rules.
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4.1  Tamaño del logotipo4 Sistema/Layout

Para que el tamaño del logotipo sea 
proporcional y estable en nuestras 
piezas, lo calcularemos de la 
siguiente manera: dividiendo el lado 
más ancho de la pieza entre 5.
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1/5
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System/Layout Logotype size

In order to get the logotype 
size proportional and stable in 
our pieces, we will calculate it 
as follows: dividing the wider 
side of the piece by 5.



4.2  Versión vertical4 Sistema/Layout

En tamaños verticales dividiremos 
el lado más ancho de la pieza entre 
cinco para sacar el tamaño del 
logotipo.
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1/5
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System/Layout Stacked version

In vertical sizes we will divide 
the wider size of the piece by 
five in order to get the size of 
the logotype.



4.3 Posición del logotipo4 Sistema/Layout

Colocaremos el logotipo, siempre 
que sea posible, centrado en la 
parte superior o inferior de la 
pieza, respetando los espacios de 
seguridad.
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System/Layout Logotype position

We will place the logotype, 
whenever possible, centred at 
the top or at the bottom of the 
piece, always respecting the 
safety area.



4.4  Márgenes4 Sistema/Layout

En todas nuestras piezas tendremos 
que dejar un margen de un mínimo 
del doble de la altura de nuesta T 
tanto en los laterales como en la 
perte superior e inferior. 
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System/Layout Margin

In all our pieces we will have 
to leave a margin of, a 
minimum of double of our T 
height, on both sides and also 
at the top and bottom.



4.5  Composición con texto4 Sistema/Layout

o a la izquierda dependiendo de lo 
que requiera el formato.
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System/Layout Composition in typography

The text may be justified on 
the centre or on the left, 
depending on what the format 
requires.



4.6  Composición con pastilla4 Sistema/Layout

Esta es una de nuestras 
composiciones principales.

Está formada por una imagen que 
ocupe todo el formato sobre la cual 
situaremos una pastilla de color con 
texto.
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System/Layout Composition with text box

This is one of our main 
compositions.

It is formed by an image that 
takes up the whole format on 
which we will place a 
coloured text box.



4.7  Tamaño de pastilla4 Sistema/Layout

Generaremos la pastilla escalando 
la pieza proporcionalmente.

Reduciéndola en intervalos del 
10% con un mínimo del 40% hasta 
un máximo del 100%.
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Ejemplos

40% 80% 100%
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System/Layout Size of the box

Examples
We will create the text box by 
scaling the piece 
proportionally.

Reducing it at intervals of 10% 
with a minimum of 40% up to a 
maximum of 100%.



4.8 Color de pastilla4 Sistema/Layout

Cuando empleemos pastillas 
de color sobre las fotografías, 
utilizaremos nuestros colores 
corporativos con una opacidad 
del 90%.
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Color Egg al 90%
de opacidad

Color Jet al 90%
de opacidad
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System/Layout Colour of the box

Color Egg al 90%
de opacidad

Color Jet al 90%
de opacidad

When we use colour boxes on 
the photographs, we will use 
our corporate colours with an 
opacity of 90%.



4.9  Posición de pastilla

Una vez tenemos las proporciones 
claras, podremos desplazar la 
pastilla en nuestra composición 
alineándola siempre a uno de los 
lados, y centrándola con respecto a 
la longitud de dicho lado.

4 Sistema/Layout
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System/Layout Position of the box

Once the proportions are 
clear, we can move the box 
inside our composition and 
line it up on one of the sides 
and centring it with respect to 
the length of that side. 



4.10  Composición de textos

Utilizando nuestras tipografías 
corporativas podemos hacer 
diferentes composiciones 
estableciendo diferentes jerarquías 
a través de tamaños y pesos.

4 Sistema/Layout
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Ejemplo de un titular 
de Tegoder

Ejemplo de un titular 
de Tegoder

Ejemplo de un titular 
de Tegoder

Ejemplo de un titular 
de Tegoder

Ejemplo de un subtítulo 
de Tegoder

Ejemplo de un subtítulo 
de Tegoder

Opublibus, vero, nortim om-
moendetere telica ium reis con-
sultum sicipio stratal ictorbit fac 
resces hortem pubis.

Opublibus, vero, nortim om-
moendetere telica ium reis con-
sultum sicipio stratal ictorbit fac 
resces hortem pubis.

Titular

Philosopher Regular

Raleway Medium

Raleway Light

Raleway Light

Philosopher Italic

Raleway Semibold

Raleway Regular

Raleway Extralight

Subtitular

Texto
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System/Layout Colour of the box

When we use colour boxes on 
the photographs, we will use 
our corporate colours with an 
opacity of 90%.
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System/Layout Composition of the texts

Using our corporate fonts, we 
can make different 
compositions by establishing 
different hierarchies by means 
of sizes and weights.

Headline

Subtitle

Text



4.11  Composición de textos

Para evitar problemas de legibilidad, 
cambiaremos el color del cuerpo 
de texto en función del fondo que 
lo acompañe. Ejemplos de uso para 
una correcta lectura de los textos:

4 Sistema/Layout
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Tipografía en Jet Tipografía en Grullo Tipografía en White

Tipografía 
sobre color
corporativo Grullo

Tipografía 
sobre color
corporativo White

Tipografía 
sobre color
corporativo Jet

Tipografía 
sobre color
corporativo Egg

Tipografía 
sobre color
corporativo White

Tipografía 
sobre color
corporativo Jet

Tipografía 
sobre color
corporativo Grullo
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System/Layout Colour of the box

When we use colour boxes on 
the photographs, we will use 
our corporate colours with an 
opacity of 90%.
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System/Layout Composition of the texts

In order to avoid legibility 
problems, we will change the 
colour of the body depending 
of the background that goes 
with it. Examples of use for a 
correct reading of the texts:

Typography on 
the corporate 
colour  Grullo

Typography on 
the corporate 
colour Egg

Typography on 
the corporate 
colour White

Typography on 
the corporate 
colour Jet

Typography on 
the corporate 
colour Jet

Typography on 
the corporate 
colour Grullo

Typography on 
the corporate 
colour  White

Typography in Jet Typography in Grullo Typography in White



Tegoder cuenta con una amplia gama de productos, por 
eso es tan importante tener un orden y diferenciación 
entre todos. El packaging será uno de nuestros 
elementos de diseño más importantes.

5 Construcción de productos
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Construction of products

Tegoder counts on a wide range of products, that is why it is 
important to have an order and differentiation among them. 
Packaging will be one of our most important design elements.
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5.1  Líneas de productos5 Construcción de productos

Es muy importante que tengamos 

todas nuestras líneas de productos.

-  FACIAL

-  Ba si c  (6 )

•  Li mpi eza y  cuidado facia l

•  Oi l  C lean

•  Ma r i ne & Thermal

•  Whi te ning Lux

•  Ab solute Fusion

•  SPF

•  Deluxe

•  Deluxe Innovation

•  Deluxe Advance

•  Eye care

•  Men Skincare

•  Te ra pi a  de Masaje

•  Cr yod ren

•  Li pog laucin

•  Mod e lf it

•  De nsefirm

•  Mesoterapia

•  Ha r mony Spa

•  TDC Cl inik

•  Black Diamond

•  Black Orchid  Moon

-  Deluxe (5 ) -  Premium (2)

-  CORPOR AL (5)

-  MESOTER APIA (1 )

-  SPA (1 )

-  TDC CLINIK (1 )
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Construction of products Lines of products

It is very important that we 
have a way to arrange and 
classify all our lines of 
products.

• Facial cleansing and care

• Oil Clean

• Marine & Thermal

• Whitening Lux

• Absolute Fusion

• SPF

• Terapia del Masaje

• Cryodren

• Lipoglaucin

• Modelfit

• Densefirm

•  Mesoterapia

- FACIAL

- BODY

- MESOTHERAPY

- SPA

- TDC CLINIK

•  Harmony Spa

• TDC Clinik

• Deluxe

• Deluxe Innovation

• Deluxe Advance

• Eye Care

• Men Skincare

- Basic - Deluxe - Premium

• Black Diamond

• Black Orchid Moon



5.2  Colores facial5 Construcción de productos

Estos son los colores asociados 
a todas las líneas de la categoría 
facial. Como principalmente se 
aplican al pack que va impreso, cada 
uno tiene su código Pantone Solid 
Coated, para asegurar que siempre 
conseguimos el mismo resultado.

-  Ba si c

-  De luxe

-  Pre mi um

PA NTO NE 
Co o l  G ray 7  C

PA NTO NE 
6 5 5  C

PA NTO NE 
447 C

PA NTO NE 
5 5 0 C

PA NTO NE 
216  C

PA NTO NE 
426  C

PAN TONE 
7701  C

PAN TONE 
5753 C

PAN TONE 
7652 C

•  L impieza y 
cuidado facia l

•  Deluxe

•  Black 
Diamond 1

•  Oi l  C lean

•  Deluxe 
Innovation

•  Black 
Diamond 2

•  Marine 
& Thermal

•  Deluxe 
Advance

•  Black 
Orchid  Moon  1

•  Whitening 
Lux

•  Eye care

•  Black 
Orchid  Moon 2

•  Absolute 
Fusion

•  Men 
Skincare

•  SPF •  Per fect  Skin

PAN TONE 
7432 C

PAN TONE 
5497 C

PAN TONE 
7449 C

PAN TONE 
1 67  C

PAN TONE 
547 C

PAN TONE 
7565 C

PAN TONE 
660  C
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Construction of products

Limpieza y
cuidado facial

Mar ine
& Thermal

Whitening
Lux

Absolute
Fusion

SPF Perfect SkinOil Clean

Deluxe Eye care Men
Skincare

Deluxe
Innovat ion

Deluxe
Advance

Black
Diamond 1

Black
Diamond 2

Black Orchid
Moon 1

Black Orchid
Moon 2

Colours for facial lines

These are the colours 
associated to all the lines of 
the facial category. Since they 
are mainly applied to the 
printed pack, each one of 
them has its own Pantone 
Solid Coated code, in order to 
assure that we always achieve 
the same result.



5.3  Colores corporal5 Construcción de productos

Estos son los colores asociados 
a todas las líneas de la categoría 
corporal. 

PANTONE 
Cool  Gray 1 1  C

PANTONE 
7593 C

PANTONE 
5783 C

•  Terapia 
de Masaje

•  Cr yodren •  Lipoglaucin •  Mod elf it •  Den sef irm •  Bod y Sty ler 
Age 5 0+

PANTONE 
7563 C

PANTONE 
5275 C

PANTONE 
7504 C

-Corporal
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Construction of products Colours for body lines

These are the colours 
associated to all the lines of 
the body category.

- Body

Massage
therapy 

Cryodren Lipoglaucin Modelfit Densefirm Body Styler
Age 50+



5.4  Colores mesoterapia,
spa y TDC Clinik

5 Construcción de productos

Estos son los colores asociados 
a todas las tres últimas líneas. 
Mesoterapia, Spa y TDC Clinik

-  Mesoterapia

PANTONE 
514 C

•  Mesoterapia

-  Spa

PANTONE 
5595 C

•  Ha rmony S pa

-  TDC Cl inik

PANTONE 
2603  C

•  T DC Cl in ik
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- Mesotherapy - Spa - TDC Cl in ik
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Construction of products
Colours for mesotherapy,

spa and TDC Clinik

These are the colours 
associated to the last three 
lines. Mesotherapy, Spa and 
TDC Clinik

Mesotherapy Harmony Spa Line TDC Cl in ik



5.5  Taxonomía5 Construcción de productos

nuestro productos. Lo haremos a través del color, el diseño del 
packaging y la propia nomenclatura.

En este esquema mostramos de forma muy general y usando el color 
gris como ejemplo, como se diferencian todas nuestras categorías.

FAC IAL

Ba si cD el uxePremium

CORPOR AL MESOTER APIA SPA TDC CLINIK
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Diseño propio
y único
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Construction of products Taxonomy

Taxonomy is the way we classify and differentiate our products. We 
will do it by means of the colour, the design, the packaging and the 
nomenclature itself.

In this chart, we show, in a general manner and using grey colour 
as an example, how all our categories are differentiated. 

Individual and
unique design

FACIAL BODY MESOTHERAPY SPA TDC CLINIK



5 Construcción de productos

Nuestro packaging consta de 
piezas, estuches y etiquetas de gran 
variedad. Por eso nuestra intención 

posible a lo largo del tiempo.

Este es el esquema estructural que 
debemos seguir en la medida de lo 
posible, respetando siempre orden, 
tipografía y color.

5.6  Textos y orden
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Logotipo

Usamos la altura de la "T" 
para dibujar el marco

Símbolo en color
asignado a la línea

Philosopher Italic
con interletrado 50.
Color asignado a la línea

Raleway Semibold en 
mayúsculas con 
nterletrado 200. 

Raleway Regular con
interletrado 100. 

Raleway Extralight
con interletrado 100. 

Construction of products Texts and order

Our packaging is formed by a great 
variety of pieces, boxes and labels. 
For such reason, our intention will be 
to unify it the most we can 
throughout time.

This is the structural diagram we 
must follow, as far as possible, 
always respecting the order, 
typography and colour.

We use the height of the “T” 
to draw the frame

Symbol in the colour 
assigned to the line

Philosopher Italic with 
tracking 50.
Colour assigned to the line

Raleway Regular with 
tracking 100

Logotype

Raleway Semibold 
in capital letters
With tracking 200

Raleway Extralight 
with tracking 100
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5 Construcción de productos

Estos son los colores asociados 
a todas las tres últimas líneas. 
Mesoterapia, Spa y TDC Clinik

5.7  Laterales y parte superior
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Raleway Regular

N O M B R E  P R O D U C T O

Con las técnicas dermatológicas 
más avanzadas e innovadoras 
como referente, Tegoder 
Cosmetics ha creado Absolute 
Fusion, una gama de desarrollos 
galénicos con el propósito de 

en el cuidado y tratamiento 
de la piel, que han sido 
exclusivamente seleccionados 
para profesionales médico-
estéticos.

Raleway Semibold en 
mayúsculas con 
interletrado 200. 

Laterales Parte superior

Construction of products Sides and upper part

These are the colours associated to 
the last three lines. Mesotherapy, Spa 
and TDC Clinik.

Sides Upper part

Raleway Semibold in 
capital letter with 
tracking 200.
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Hemos desarrollado un sistema de aplicaciones que 
mantiene la identidad de Tegoder. 
Ten en cuenta que cada vez que hacemos algo diferente 
podría ser perjudicial o minimizar el impacto de la marca.

6 Aplicaciones
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Applications

We have developed a system of applications that maintains 
the identity of Tegoder.

Take into account that every time we make something 
different, it could be damaging or minimise the brand impact.
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6.1 Tarjeta visita6 Aplicaciones

Tamaño 85x55 mm.
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Applications Business card

Size 85x55 mm
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6.2 Láminas6 Aplicaciones
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Anticípate a las
necesidades de tu piel

Descubre nuestra línea para pieles sensibles 

Absolute Fusion, formulado con activos 

hidratantes, nutritivos y protectores, que 

previenen el envejecimiento de la piel.

tegodercosmetics .comtegodercosmetics .com

Piel luminosa y sin manchas

La línea Whitening Lux se basa en la 

cosmetogenómica para tratar eficazmente la 

pérdida de luminosidad y la aparición de manchas 

en la piel, al incorporar en sus productos un péptido 

genoblanqueante e iluminador.

Applications Sheets
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6 Aplicaciones
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Maderoterapia facial

Bono de cinco sesiones:

Sesión de una hora: 

150 €
50 €

tegodercosmetics.com

La maderoterapia facial es una técnica de 

masaje natural y no invasiva que se lleva 

a cabo utilizando instrumentos de madera 

con el objetivo de tonificar y reafirmar

el rostro para conseguir un efecto 

rejuvenecedor y relajante. Certificado de formación online

ha completado su formación en

Alba Santaolalla

Maderoterapia facial

15 de Septiembre de 2021

Formadora Tegoder Cosmetics

Mª Ángeles Lastra

Directora nacional Tegoder Cosmetics

Berta Maruri

Applications

Version 1.0 January 2022



6 Aplicaciones 6.3 Anuncios
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Dale un respiro
a tu piel.
tegodercosmetics.com

Applications
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Advertisements



6.4  Carpeta con solapa6 Aplicaciones

Tamaño  453x310 mm.

48170 ZAMUDIO (BIZKAIA) 

ESPAÑA, GRUPO TEGOR

+34 94 454 42 00 

TDC@TEGODERCOSMETICS.COM
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Applications
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Flapped folder

Size 453x310 mm.



6.5  Carta DIN-A4 (1ª Hoja)6 Aplicaciones

Tamaño 210x297 mm.

14 mm

34 mm

24 mm
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48170 ZAMUDIO (BIZKAIA) 

ESPAÑA,

TEGODER COSMETICS

GRUPO TEGOR

BIZKAIA

NOMBRE DESTINATARIO
DIRECCIÓN DESTINATARIO
CCPP, CIUDAD
PAIS

+34 94 454 42 00 

TDC@TEGODERCOSMETICS.COM

Estimado destinatario: 

At apellatint. Solorrum autempo rissim es ium rere, quam quae nem sunde opta-
tate ratur re vendigene simporest dolum num aute pe dioremo loraepel int uta-
quam quia vit voles pedi imin postios moluptatur aliam ratem velignis ipsumque 
ni amendae puditior sit mi, et acea quis qui inciissitia verio ex et magnita tetur, 
inctecus exerfere desto et, erro eiciam net lam quam ide volo cusam a cum eve-
rio beaquatius sit is estint eari sinctest endia plab invent odit quam quo occum, 

menient erum ius ex eatur repre sit faccupta elitiorate dolupta tendige ndempos 

moles asit landunt otatur aborae sim quis ex eosam apelit re parciae pellestio. 

Excerumet, utem sim ad quatetusdae nobis doloribusam dolorio rruptatistem 
rempossimus.

Eleseque verum eum saepeditas vel mil mo di ommolum fugias ea consedis 
que lanitatus de doluptat aliquid quam re, quatus, non prestem utatio eos por 
adisquatem et et ius doluptaspel magnihi llauta debis veni unt idempos ipictur 
siminctur sum harumende nis dolmolori qui

Applications
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DIN-A4 letter (1st sheet)

Size 210x297 mm.



6.6 Firma digital6 Aplicaciones

Brandbook Versión 1.0 Enero 2022Tegoder Cosmetics 59

Gorka Rubio 
 
CEO de Grupo Tegor
+34 620 375 424
tdc@tegodercosmetics .com

www.tegodercosmetics .com

es la ejecución de un contrato y/o el consentimiento prestado por el interesado y el interés legítimo de la empresa. Los datos se cederán a terceros para el cumplimiento del contrato o servicio prestado. Usted tiene derecho a obtener 

-

Si usted lee este mensaje y no es el destinatario señalado, el empleado o el agente responsable de entregar el mensaje al destinatario, o ha recibido esta comunicación por error, le informamos que está totalmente prohibida, y puede 

In compliance with the data protection regulations and the current legislation, we inform you that the Responsible for Processing is LABORATORIOS TEGOR, S.L., and we handle the information you provide us with in order to comply and/

-

about how we, in LABORATORIOS TEGOR, S.L., are processing your personal data, therefore, you have the right to access, rectify or request their deletion, oposition or limitation to the processing thereof. More information in our website: 

www.grupotegor.com. You also have the right to oppose to the processing of your data for commercial purposes in rgpd@grupotegor.com.

If you read this message and you are not the designated recipient, employee or agent responsible for delivering the message to the recipient, or have received this communication mistakenly, we inform you that any disclosure, distribu-

tion or reproduction of this communication is totally forbidden and may be illegal, and we beg you to inform us immediately and to return the original message to the above mentioned address. Thank you.

Applications
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Digital signature



6.7  Banners6 Aplicaciones
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Este verano, no te olvides
de cuidar tu piel

Protégete con nuestra línea solar

D E S C U B R I R

Déjate cuidar por
nuestros especialistas

A veces un masaje es todo lo que necesitas

D E S C U B R I R

Applications
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Banners



6.8  Web6 Aplicaciones
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Applications
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Web



6.9  Bolsas6 Aplicaciones

Bolsa de papel mate en colores 
corporativos.
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Applications
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Bags

Matte paper bag in corporate colours.



6.10  Textil6 Aplicaciones
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Applications
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Textile



6.11  Transporte6 Aplicaciones
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Applications

Version 1.0 January 2022

Transport
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